Avances de la linea base
de consumo de cafe

David Gonzales
Convencion Nacional del Cafée 2021

CAMARA /\LI"NZ/\

CAFE¢CACAO



El trabajo

® En qué trabajamos: Estudio de linea de base de consumo de
café en el Peru

® Qué esperamos: Al 2030 se ha incrementado el consumo interno
per capita de cafe peruano en 30%

® Como lograrlo: investigacion+socializacion del conocimiento+
articulacion de actores clave

® Quién nos respalda: la Guia para la Promocion de Consumo de

Cafe en los Paises Productores de la Organizacion Internacional
del Cafe

CAMARA ALIONZA

CAFEQCACAO CAFE PERUANO SOSTENIBLE




Casos en América Latina

Benchmark

Educacion masiva

Incentivos
— continuos
' Consenso en las lineas 0
, SR de accion #PIRAMIDEDEINFLUENCIA © ¢
oy 1. Posicionamientoy j
competitividad W 0 A Celebridades
201 Ml 2. Canalesde () 0 i
2015 [ distribucion iicace N ‘ Esoscalsias
o BT 3. Segmentacion del
A B mercado
oV 4 Promocién | e
2018 | 99651 5. Innovacion |
2019 ‘ 0"
ENC.2019 l@l ‘ ABIC.2019

CAMARA ALIONZA

CAFE¢CACAO

CAFE PERUANO SOSTENIBLE




Peru
Realidad local y el reto de levantar informacion fidedigna

P Existen sucedaneos de café y bebidas saborizadas a base de Café que no
AR se consideran en las bases de datos de la categoria café

Existen bebidas elaboradas a base de café listas para tomar. Se desconoce
con exactitud cuanto del café de la industria se utiliza para éstas

Existen pequenas marcas locales que no se consideran en las bases de
datos de la categoria café. Debido a su baja participacion y/o dificultad de
trazabilidad en los pequeiios puntos de venta

Dentro del consumo de bebidas calientes en el hogar durante el
2020; el café tuvo una participacion del 20%,
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Existen 8668 marcas individuales resgistradas de café
Dinamica en el mercado nacional

Peru. Signos distintivos registrados/cafée.
2010-2020 v/ Del total de marcas

registradas de café, un
85% corresponde a

productos de café y un

15% corresponde a las

120.00%

96%

100.00% cafeterias.
80.00% e
¢ Se clasifican en

60.00% extranjeras nacionales .
40.00% Fuente: Indecopi (2020) v Este ultimo tipo, se
. concentra

| 3.77% principalmente en Lima,

0.02% 0.12% ) ’
0.00% L donde existen 5039
Denominacionesde Marcas de certificacion Marcas colectivas (340) Marcas individuales marcas registradas_
origen (2) (11) (8668)
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Los peruanos consumen
principalmente café soluble
(instantaneo), que representa el
75%del total nacional del
consumo de café. ;es cierto?

los patrones de consumo
estan cambiando al café
tostado y molido la cultura y
de beber esta echando raices
,como probarlo?

USDA 2020.

Distribucion de Volumen de Venta de Café en
el Canal Minorista 2020

-ﬁen‘d‘ﬁs'a'é Tiendas de §Tend‘s~en\
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Mercados de
Abarrotes,
25%

. 16%

Supermercados,
12%

Pequenas
bodegas,
45%
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Fuente: Euromonitor Passoort 2020. Bebidas Calientes Perd.

¢, realmente la participacion del café molido en
los puntos de venta mas pequenos o
modernos es baja?
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Informacién disponible
la necesidad de integrar

Panorama local
ventas

Data de la venta
de café molido
tostado y soluble
segun marcas e

provincias

Panorama local
consumo

Data del
consumo de café
molido tostado y

soluble en el
hogar por
provincias

Panorama nacional
general
= Data del Café :
productos sustitutos y
subcategorias como

el café en grano,
formato estandar, del
alto valor y solubl

Fuentes formales Visita a bodegas v

Tickets de compra de las

nacionales amas de casa. mercados
Café peruano Reportado Previo USDA-ICO | Moderado | Esperado Junta
sacos verde 60,000 150,000 180,000 225,000 280,000 384,000
Kg. Persona 0.1600 0.4000 0.4800 0.6000 0.7467 1.0240
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Al dia de hoy
hemos
elaborado vy

Principales temas

1. El mercado de bebidas calientes
2. Tendencias de consumo

publicado 26 post-pandemia
3. Oportunidades en el mercado
notas de . nacional
consumo Interno 4. Las cafeterias en regiones
SRUTA D, 5. Bienes complementarios: molinillos y
CAMARA - é accesorios
@\\ EAFERGEERS o perul 6. Perfil de los consumidores de cafe

7. El comportamiento de las marcas de

' ”
Pl Peru 21 café

o 8. Estrategias de adaptacion en los

n
“Uhetan > PERFECT DAILY GRIND canales de venta

9. El rol del barista
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Contexto actual ALIONZA
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Punto de partida

5 caracteristicas del contexto peruano actual

60% 1% 40% 70% al 2021

del sector de jovenes de peruanos de los continuara
retail hacen han peruanos el

manifiesta énfasis en emprendido son mas teletrabajo

cambio activismo durante la conscientes
hacia al e- de marca pandemia de su
commerce alimentacion
Fuente: Asociacion de Agencia de Medios (2021) CAPEACACAD #RUTADELCAFEPERUAND
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Café en el Mercado

¢/ En el periodo 2015-2020, el
valor comercializado de BC en
el canal minorista paso de

v En el 2020 el café tuvo una
participacion del del
consumo de BC en el hogar

v/ AL 2025 La participacion del
café en el consumo de BC en el
hogar; creceria a una
mayor a las de
otras bebidas calientes (5%), y
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| rr  Bebidas en polvo

1500 | I saborizadas a base
| “F  de chocolate
1300
Bebidas a base de plantas

4 :
\ (mate de coca, manzanilla,

1100 \ k/"*_._—'k"' anis, etc.)
\
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\
500 |

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: Euromonitor Passport, Bebidas Callentes 2006-2025
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Perd. Comercio de Bebidas Calientes en Canales Minoristas Modernos. Valor (mill $/.)2016-2020

v/ Sélo en cuatro anos, el

valor de las ventas
comercializadas de BC
electronicamente
aumento de 8 millones a
84 millones de soles.

l/ Es una alternativa atractiva

para los consumidores de
café que buscan variedad

— j==— j—n| | |
SObre |a Oferta de IOS ; 2016 2017 2018 2019 2020

canhales tradicionales. alio

® Tiendas de Conveniencia, Descuento y Grifos Hipermercados y Supermercados W Comercio Electrénico

Fuente: Euromonitor Passport. 2020 Bebidas Callentes Perdl. Elaborado por ka Cimara Peruana de Calé y Cacao
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Tendencias 2025

v Al 2020 el peruano
consume 131 tazas de café 2015 2020 2025

i 3 A

v/ Al ano 2025, el cpc habra
incrementado al menos en

94 tazas prael- ol - ae
v/ De éstas, 12 tazas mas de
cafe fresco en granos o
molido
T e #RUTADELCAFEPERUANO
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Quiénes toman mas
Soluble y molido

v/ en la actualidad el cafe
soluble tiene una
penetracion de 75% vy el
café molido 18%. Kantar.

¢ Los hogares de parejas
con hijos de 18 a 29 anos
alternan y complementan
sus compras de café
soluble con molido y tiene
una mayor disposicion
para pagar el producto.
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Perfil de hogar con mayor consumo de cafeé.

2020

Café Molido

Parejas con hijos
de 18 a 29 anos

1016
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Consumo de café

molido
REGIONES = 2018 | 2019 = 2020 & eremene
v De acuerdo al estudio a9 | 1529 | 1575
que Kantar (2020) realiz6 sr B | 771 | 94l | 965 25%
en los hogares oree B | 842 | 957 | 1085 29%
representativos de las . 000
urbes en 13 ciudades del
pais: el promedio del
consumo de cafe por
hogar en éstas zonas es
de (sin ¢ el #RUTADELCAFEPERUAND

contar Lima)
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Ventas en zonas
productoras

Cusco

v/ Por cada 100 puntos de venta
que hay Cusco y Arequipa, en
mas de 70 de éstos se
encuentra al menos una marca
local.

|/ El mercado del café en Cusco

y Arequipa se muestra
particular. Aqui lideran las
marcas regionales
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Peru:

2018
2019
2020
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Cuscoy y : ;
Arequipa Piura  Chiclayo = Peru
80 0 0 3
| 2 0 3
87 0 0 9
—"
AR
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Consumo segun Nivel
Socioeconomico

Peru: Participacion (%) del volumen del consumo
de café molido por nivel socioeconomico

v EINSE C, aumento su gasto NSE: E

por ocasion de compra en R
NSE: C '

¢ El crecimiento del consumo
café molido empieza a crecer
fuera de los NSE A/B

NSE: A/B
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Marcas emergentes
de Café Molido
Protagonismo de

Peri: Participacion (%) en el volumen de ventas de

marcas | oCca |es café molido y en grano segin tipo de marca emergente
2018 - 2020
¢/ Marcas locales han
sostenido una R E
participacion del mas de e
50% del segmento de café Marcas extranjeras

mOIidO en |OS U|tImOS dOS Marcas blancas 1% % 10%
anos, aunque despues de

la pandemia eésta se

redujo 7%,

Elaborado por la Camara Peruana del Cafe y Cacao
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Consumo fuera de

hogar ALIOONZA .

l\(ia“DtE!Cﬁ(Sri‘jeeI()s; CAEE PERUANGO SOSTENIBLE
canales

v emprendimiento de
acciones en uno o el canal loca

varios de los niveles ©

s N - i s o
estratégicos sognentcs [ @) SRR TN mas catogorias
de mercado Sl Jel " del producto

PR 4
Mas ocasiones Nuevas
de consumo necesidades

&\ R #RUTADELCAFEPERUANO
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Mercados en zonas
productoras
s cafetaleros toman cafée?

Pichanaki

15 mil familias total, 5600 familias productoras
20 cafeterias

15 PROVINMS- Productores
Cajamarca San lgnacio 30,675
Cusco La Convencion 23,054
Junin Satipo 18,097
Cajamarca Jaén 14,908
Junin Chanchamayo 13,956
San Martin Moyobamba 11,948
Cajamarca Cutervo 10,156
Amazonas Utcubamba 9,127
Amazonas Rodriguez de 7,061
Puno Sandia 6,914
San Martin Rioja 6,529
San Martin Lamas 5,709
Huanuco Leoncio Prado 5,515
Amazonas Luya 5,105
Pasco Oxapampa 4,013

total 172,767

Tamano 900,000 120,000 1,800,000 2,500,000 [soles distrito
Consumo 13.0 1.7 25.9 36.0 |soles familia afio
Aprox 0.37 0.05 0.74 1.03 |kilos fam. Ao

15 Provincias
172 mil productores:

13 millones esperado
18 millones conservador
27 millones esperado
35 millones optimista
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Y como crece el e-commerce

Participacion del e-commerce en retail total | 2019 - 2020

S _ En Peru

A Consumo Grano y molido 2021

Reino Unido

stados Unidos

Crecio6 en hogares 34%
Crecio en PV 18%
cEse 20%7?

Australia
Brasil
Rusia
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Puntos

« El proyecto Alianza para el Café Competitivo, implementado por la Junta Nacional
del Café y la Camara Peruana del Cafe y Cacao con apoyo de la Cooperacion
Suiza, busca aportar con informacion pertinente el diseno de una politica publica
de promocion.

« La informacion historica no es convergente, se analizan en profundidad cambios
en los puntos de venta ni en ciudades productoras.

« El mercado del café en el Peru ha crecido sin mayor accion politica hasta ahora,
promoviendo nuevas marcas, nuevos actores y mayores opciones a los
consumidores. Una mala politica podria afectar no sélo a marcas y mercados
tradicionales, sino también a muchos emprendedores que han sabido adaptarse
al nuevo contexto.
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